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2. PRESENTACION

La Unidad de Aprendizaje Economia del Turismo tiene por objeto de estudio el analisis
del turismo como fendmeno econdémico, el cual a nivel mundial representa una de las
fuentes de generacion de rigueza mas importantes, moviliza capitales de una region a
otra en grandes cantidades y modifica las estructuras econdmicas de las regiones
donde se implanta, provocando diversos efectos tanto positivos como negativos que
es necesario conocer por quienes pretenden incidir en el disefio de politicas publicas
para promover el desarrollo de la sociedad.

De acuerdo con datos de la Organizacion Mundial de Turismo, en el afio 2017, la
llegada de turistas internacionales en el mundo aument6é un 7.0% respecto al afio
anterior; tendencia que se ha mantenido al menos durante los ultimos ocho afos, y
gue en promedio ha sido superior al 4.0%. Informacién mas reciente, documenta que
en el 2018, el sector aportdé el 10.0% del PIB global, gener6 uno de cada once
empleos y representd el 7.0% de las exportaciones mundiales.

En México, la participacion del turismo en la produccién de riqueza también es
relevante participando en el P.I.B. nacional en una proporcion similar a la que se
registra a nivel mundial.

La unidad de aprendizaje Economia del Turismo se considera dentro del programa de
Maestria en Ciencias para el Desarrollo, Sustentabilidad y Turismo como un curso
tedrico de tipo electivo formativo para los estudiantes que determinen cualquiera de las
orientaciones del programa (Sociedad, Turismo y Desarrollo o Recursos Naturales,
Turismo y Sustentabilidad), se desarrollard en un total de 64 horas de aulay 32 horas
de trabajo independiente, haciendo un total de 96 horas con un total de 6 créditos. Por
la naturaleza flexible del programa, no se considera seriacion.

3. OBJETIVO(S)

El objetivo del programa de esta unidad de aprendizaje es que el estudiante conozca y
apligue los conceptos y la metodologia de la ciencia econémica para el analisis,
explicacion y prediccién del fenébmeno turistico y sus relaciones con la estructura
econdémica mundial, nacional y regional, particularizando en los efectos a partir de la
produccion, distribucién y consumo de bienes y servicios turisticos.

4. RELACION CON EL PERFIL DE EGRESO

La Unidad de Aprendizaje contribuye a la formaciéon del estudiante del programa de




posgrado en el fortalecimiento tedrico-metodolégico en el campo de la economia,
respecto de ésta y su relacion con el turismo. Favorecera el aprendizaje de las
categorias econdémicas mas relevantes, desarrollando la habilidad para realizar
andlisis estructurales y coyunturales a partir de la implantaciéon del turismo como
alternativa de crecimiento econémico.

5. CONTENIDOS

1. Introduccién y encuadre del curso

2. Conceptos Introductorios
2.1. Macroeconomia y microeconomia

3. Andlisis de la demanda turistica

3.1. Factores determinantes.

3.2. La decisién del consumo

3.3. Estacionalidad de la demanda turistica

4. Andlisis de la oferta turistica y organizacién de los mercados
4.1. Factores determinantes de la oferta

4.2. Monopolios, monopsonios, oligopolios y oligopsonios en el turismo
4.3.Estructura empresarial del turismo

5. Efectos del turismo en la estructura econémica
5.1.Beneficios y costos del turismo

5.2.Modelo Insumo-Producto en el turismo

5.3.El empleo y el turismo

5.4.Inversion y turismo

5.5.Inflacion y turismo

5.6.El turismo y la politica fiscal

5.7.Balanza de pagos y turismo

5.8.La Cuenta Satélite de Turismo

6. Turismo, medio ambiente y economia
6.1.El ambiente como factor de la produccién turistica
6.2.Los costos ambientales del turismo

7. Tendencias de los mercados turisticos
7.1.Tendencias internacionales
7.2.Tendencias nacionales

7.3.Tendencias regionales

6. ESTRATEGIAS DIDACTICAS Y DE APRENDIZAJE

Estrategias didacticas Estrategias de aprendizaje
Busqueda de informacion académica de
Lectura dirigida fuentes confiables, andlisis y sintesis

expresadas en reportes.

Expresar opiniones y puntos de vista,
debidamente sustentados en la lectura.
Respetar las diferentes opiniones vertidas.
Demostrar capacidad para discutir y resumir

Consensos




las posturas de los participantes.

Preguntas intercaladas

Discusion sobre las preguntas planteadas
por la o el docente, donde se evidencie el
andlisis, la reflexion y comprension del
estudiante.

Debate

Se elige un tema de interés que sea
controvertido, donde el docente modera el
esquema de trabajo a través de preguntas
gue suscite a dicha accion y se fomenten
diferentes posturas en cuanto al tema
tratado llegando al consenso de las
opiniones emitidas.

Lluvia de ideas

El docente fomenta el surgimiento de
nuevas ideas u opiniones en los estudiantes
sobre un tema o problema determinado.

Exposicién por parte del profesor

Disertacion y argumentacion sobre la
blasqueda y analisis previo al tema a
exponer.

7. PROCEDIMIENTOS PARA LA EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Evidencias de aprendizaje

Criterios de desempefio

Evaluacién Diagndstica

Conocimientos generales sobre la unidad
de aprendizaje abordar.

Reportes de lecturas

Claridad y coherencia en la presentacion,
desarrollo y conclusiones de los trabajos
realizados.

Ensayo Tematicos

Andlisis y critica constructiva que recapitule
la informacion de los temas vistos durante
la unidad.

Ensayo final

Presentacion en la fecha solicitada,
atendiendo los aspectos de forma
indicados (portada, indice, introduccion,
desarrollo, conclusiones, bibliografia).
Comprension y dominio de la tematica.
Coherencia en la problematizacion,
argumentacién y conclusiones.

Participacion en las sesiones

Coherencia en las intervenciones
evidenciando el dominio de términos y la
adquisiciéon de nuevos conocimientos y
respetando la intervencion y opinién de sus
compaferos.

8. CRITERIOS DE CALIFICACION

Criterios Porcentaje
Participacién reflexiva 10%
Andlisis de lecturas 30%
Ensayos tematicos 30%
Ensayo final 30%
Total 100%

9. CRITERIOS DE ACREDITACION

e Para acreditar la unidad de aprendizaje el estudiante debe tener como minimo el




80% de asistencia a clases.
¢ Se considera que la minima la calificacion para acreditar una unidad de aprendizaje
en el posgrado es de 80, en la escala de 0 a 100.
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11. PERFIL PROFESIOGRAFICO

-Ser profesor de tiempo completo de la UAN o experto invitado.

-Tener grado académico de Doctor (preferentemente) o Maestro.

-Contar con el conocimiento amplio de la teoria econdmica y su relacién con el
turismo.

-Tener experiencia en la investigacion de objetos de estudio y experiencia profesional
relacionada con procesos de desarrollo econémico y social.
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